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6.9%

ВВП в 2017 г.

2.06
млрд. лари операций с 

иностранными 
платежными картами в 

2017 г.

68% 
экспорта услуг в 

2017 г.

Страна
2018 г.:                            
9 мес.

2017-2018 гг.
%

Россия 1,109,706 +22.9%

Азербайджан 1,094,847 +10.9%

Армения 956,076 +0.1%

Турция 891,751 +17.2%

Грузия (не резиденты) 363,766 +5%

Иран 242,739 +3.1%

Украина 141,181 +3.2%

Израиль 121,548 +35.2%

Польша 55,142 +31.4%

Германия 52,288 +52.4%

2.7
млрд долларов 
поступлений в 

иностранной валюте
в 2017 г.

6,305,635 6,719,975

7,902,509
6,788,377

2015 2016 2017 2018
9 Months

Источник: МВД Грузии

+7% +18%





Международные туристы по возрастным 
группам

Основная цель поездки

Наиболее посещаемые регионы

0.5%

2.8%

3.9%

8.1%

9.6%

14.0%

13.0%

25.5%

1.6%

60.5%

57.7%

0.2%

1.3%

2.2%

3.7%

5.5%

8.1%

11.7%

17.7%

19.4%

31.0%

50.0%

Racha - Lechkhumi,

Lower Svaneti

Guria

Inner Kartli

Samegrelo - Upper

Svaneti

Imereti

Kakheti

Samtskhe - Javakheti

Mtskheta - Mtianeti

Lower Kartli

Ajara

Tbilisi

Total Holiday, leisure, recreation

28.5%

46.1%

23.7%

1.7%

15-30 31-50 51-70 70 and more

Total

37.7%

22.2%

18.1%

9.5%

8.2%

2.7%

1.6%

Holiday, Leisure, Recreation

Visiting Friends/Relatives

Transit

Shopping

Business or Professional

Health and Medical Care

Other

Источник: Госстат Грузии



Разбивка расходов
Всего расходов (тыс. 

лари)

Доля от общих

расходов, %

Питание и напитки 1 476 534,5 26%

Размещение 1 326 904,5 23%

Культурные и развлекательные услуги 1 065 961,7 18%

Покупки 789 717,4 14%

Местные транспортные услуги 483 448,3 8%

Прочие расходы 619 024,7 11%

Всего расходов 5,8 млрд. лари

Средние расходы 889 лари



Местные туристы по возрастным группам

Основная цель поездки

Наиболее посещаемые регионы

5.6%

3.5%

12.4%

22.2%

3.0%

8.7%

5.4%

5.6%

18.9%

8.3%

8.1%

1.6%

2.9%

4.6%

6.2%

6.5%

7.0%

7.2%

7.3%

12.9%

18.6%

25.5%
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Lower Svaneti
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Samtskhe - Javakheti

Mtskheta - Mtianeti

Lower Kartli

Kakheti

Inner Kartli

Samegrelo - Upper

Svaneti

Ajara

Imereti

Tbilisi

Total Holiday, leisure, recreation

2.9%

9.9%

19.3% 19.6% 19.1%
16.4%
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16.2%

27.2%
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Shopping
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Visit to Second Home

Business or Ptofessional

Religion

Education or Training
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Источник: Госстат Грузии



Расходы международных туристов
(тыс. долл.)

446,646 475,889
659,245

954,909

1,410,902

1,719,700 1,787,140 1,868,479
2,110,709

2,704,340

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

+7% +39% +45% +48% +22% +4% +5% +28%+13%

Доля туризма в ВВП

6.85%
6.24% 5.83% 6.08% 6.02% 6.08% 5.89% 6.32% 6.71% 6.75% 6.86%

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Источник: Национальный банк Грузии



• К 2025 году Грузия будет широко известна как первоклассное,
круглогодичное, высококачественное туристическое направление с
уникальным культурным и природным наследием, услугами на
мировом уровне и неподвластными времени традициями
гостеприимства.

• Грузия займет передовые конкурентные позиции в секторе туризма,
благодаря стратегическим инвестициям в инфраструктуру,
образованию, маркетингу и созданию уникального грузинского
туристического опыта, привлекательного для дорогостоящих рынков по
всему миру

• Туризм значительно повысит свой вклад в экономический рост и
развитие Грузии за счет увеличения туристических расходов. Основное
внимание будет уделяться качеству и разнообразию туристических
прибытий, а не их общему количеству.





7,1%
წილი მშპ-ში
2015 (I-III კვ.)

11%
წილი მთლიან 
დასაქმებაში

(2014)

1,5 მლრდ. აშშ 
დოლარი

შემოსავალი
2015 (I-III კვ.)

62,2%
წილი სერვისის 

ექსპორტში
2015 (I-IIIკვ.)

Компонент 2015 г. 2025 г. (прогноз)

Международные 
туристские прибытия

6,3 млн. 11 млн.

Расходы
международных 
туристов

1,9 млрд. долл. 6,6 млрд. долл.

Вклад туризма в ВВП 6,7% 7,9%

Среднегодовое количество работников в
секторе туризма

158 515 301 284

Средние расходы на одного туриста 328 долл. 600 долл.

Средняя продолжительность пребывания 5 дней 7 дней

ПИИ в сектор туризма 723 млн. долл. 1 178 млн. долл.

% прибытий из Турции, Украины, 
Туркменистана и стран СНГ

91% 70%

% прибытий из других рынков
происхождения

9% 30%
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წილი მთლიან 
დასაქმებაში

(2014)

1,5 მლრდ. აშშ 
დოლარი

შემოსავალი
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62,2%
წილი სერვისის 

ექსპორტში
2015 (I-IIIკვ.)

 Зимняя рыночная кампания для 19 целевых рынках
 Летняя рыночная кампания для 14 целевых рынков

Рыночные расходы: 18 650 000 лари Доход от международного туризма 2,75 млрд. долл.

23 международных 
туристических 
выставок

683 журналиста 239 туроператоров

CHECK  IN 
GEORGIA:

121
Культурные и 
спортивные 

мероприятия



.



Наименование маркетинговых 
расходов

Сумма (лари)

Межд. маркетинг 22,443,500

Межд. выставки 3,075,500

Выездные презентации 170,000

Реклама на ТВ 2,500,000

Реклама в Интернете 472,000

Статьи 50,000

Рекламные кампании 16,176,000

Производство промо материалов 1,050,000

Видео для ТВ рекламы 250,000

Печать промо материалов 200,000

Ребрендинг буклетов 600,000

PR и работа с прессой 1,900,000

Пресс-туры и инфо-туры 1,900,000

Реклама на внутреннем рынке 1,330,000

Реклама местного туризма 1,030,000

Маркетинг местного туризма 300,000

Всего 26,723,500

84%

7%

4%

5%
International
Marketing Activities

PR and Media

Production of
Promo Materials

Promotion on
Domestic Market



Страна Сумма (лари)

Россия 3 877 118

СНГ 3 019 333

Турция и Армения 561 600

Украина 1 017 800

Итого 8 475 851

Другие 1 901 358

Всего 10 377 209 

37%

29%

5%

10%

19% Russia

CIS

Turkey+Armenia

Ukraine

Others













Сезонная рыночная кампания

• Зимняя рыночная кампания;

• Летняя рыночная кампания

Маркетинговая кампания, 
ориентированная на продукты

• Природа и приключения; (приключенческие 
туры в горах Кавказа)

• Культурное наследие;

• Вино и кухня;

• Здоровье и оздоровление;

• Солнце и море;

• MICE-мероприятия;

• Экскурсии по городу.

Слишком широкий продукт: приключенческие туры на Кавказе включают катание на лыжах



Отсутствие информации о характеристиках зарубежных рынков:

Продукты

Целевые рынки 
по видам 
продуктов




